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06 Chequer Board: Wie sich f"hrende K•pfe aus Wirt-
schaft, Politik, Sport und Kultur zum Leitmotiv Ver-

trauen !uûern. Im n!chsten Heft heiût das Leitmotiv  Verantwor-
tung. Schreiben Sie uns, was Ihnen zu diesem Thema einf!llt# 
redaktion@marketingpro® le.de

12 Markenf!hrung: Sicheres Gesch!ft. Preisgekr•nt f"rs 
Marketing, von der Community geliebt und wirtschaft -

lich hoch erfolgreich ± wie die Mammut Sports Group  aus der 
Schweiz mit Qualit!t, Ehrlichkeit und Mitmach-Kampa gnen 
Erfolge feiert.

5
marketingpro® le 3/2010
Inhalt

neue anzeige vdwa.indd   1 14.12.2009   18:23:32 Uhr


