Fir Werbemittel in den Werbemedien des
Klaus Hensen Verlages

Im Folgenden wird der Begriff ,Anzeige” fur
alle Werbeformen, die vom Verlag in seinen
Online-und Printmedien angeboten werden,
verwendet. Die Werbeformen werden in den
aktuell gultigen Media-Daten ausfihrlich be-
schrieben. Private oder geschéftliche Inseren-
ten, die den Verlag mit der Veroffentlichung
von Anzeigen beauftragen, werden im folgen-
den Auftraggeber genannt. Ein Anzeigenauf-
trag im Sinne der nachfolgenden AGB ist der
Vertrag zwischen dem Verlag und einem
Auftraggeber Uber die Veréffentlichung einer
oder mehrerer Anzeigen zum Zweck der
Verbreitung.

Jeder Anzeigenauftrag wird erst nach schrift-
licher Bestatigung durch den Verlag rechtsver-
bindlich. Der Verlag ist berechtigt, die Anzeige
hinsichtlich Inhalts, Text und Abbildungen per
Datenbank zu speichern und potenziellen
Kunden mittels elektronischer Medien zu-
ganglich zu machen. Soweit es sich hierbei
um urheberrechtlich geschiitzte schopferische
Leistungen handelt, gelten die Nutzungs-

rechte daran als dem Verlag raumlich und
zeitlich unbegrenzt eingerdumt.

Die in der Preisliste den Mediadaten ausge-
wiesenen Anzeigenschluss- und Erscheinungs-
termine sind fur den Verlag unverbindlich.
Dem Verlag steht es frei, Anzeigenschluss-
und Erscheinungstermine kurzfristig, dem
Produktionsverlauf entsprechend, anzupassen.

Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle
zur Verdffentlichung der Anzeige erfor-
derlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber
tragt allein die Verantwortung fir den Inhalt
und die rechtliche Zul&ssigkeit der fur die
Anzeige zur Verfigung gestellten Text- und
Bildunterlagen oder der gelieferten Werbe-
mittel. Er stellt den Verlag im Rahmen des
Anzeigenauftrags von allen Anspriichen Dritter
frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher
Bestimmungen oder aufgrund presserecht-
licher Vorschriften entstehen kénnen. Bei
Veroffentlichung von Gegendarstellungen
bestimmen sich die zu ersetzenden Kosten
nach MaBgabe des Anzeigentarifs. Ferner
wird der Verlag von den Kosten zur notwen-
digen Rechtsverteidigung freigestellt. Der
Auftraggeber ist verpflichtet, den Verlag nach
Treu und Glauben mit Informationen und

Unterlagen bei der Rechtsverteidigung
gegenlber Dritten zu unterstiitzen. Der
Auftraggeber Ubertrégt dem Verlag sémtliche
fur die Nutzung der Werbung erforderlichen
urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungs-
schutz- und sonstigen Rechte, insbesondere
das Recht zur Vervielféltigung, Verbreitung,
Ubertragung, Sendung, &ffentlichen Zugang-
lich-Machung, Entnahme aus einer Datenbank
und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in
dem firr die Durchfiihrung des Auftrags not-
wendigen Umfang. Vorgenannte Rechte wer-
den in allen Fallen &rtlich unbegrenzt Gber-
tragen.

Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage
wegen des Inhalts, der Herkunft oder der
technischen Form nach einheitlichen, sachlich
gerechtfertigten Grundséatzen des Verlages
abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze
oder behordliche Bestimmungen verstdBt
oder deren Verdffentlichung fur den Verlag
unzumutbar ist.

Der Verlag haftet nicht fur Schadensersatz
bzw. Regressanspriche, die sich aus Inhalt
oder Form einer Anzeige mdglicherweise
insbesondere aus wettbewerbsrechtlichen
Vorschriften ergeben. Fir Inhalt oder Form



einer Anzeige ist vielmehr der Auftraggeber
selbst und alleine verantwortlich. Eine Haftung
des Verlags ist auf den vorhersehbaren
Schaden beschrankt, der durch das fir die
Anzeige oder Beilage zu entrichtende Entgelt
begrenzt ist.

Konkurrenzausschluss wird gewahrt, wenn er
ausdriicklich vom Verlag zugesichert wurde.

Durch eine Werbeagentur (Vermittler) fur
einen Kunden erteilte Anzeigenauftrage
werden in deren Namen und auf deren Rech-
nung angenommen. Die Vermittler sind ver-
pflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertrégen
und Abrechnungen mit lhren Kunden an die
Preisliste des Verlages zu halten. Der Verlag
gewahrt dem Vermittler eine Vergltung in
Hohe von 15% auf den Bruttotarifpreis abzgl.
kundenorientierter Rabatte.

Platzierungsbestatigungen gelten unter Vor-
behalt und kénnen aus technischen und re-
daktionellen Griinden geéndert werden. In
solchen Fallen kann der Verlag nicht haftbar
gemacht werden. Anzeigenauftrége, die er-
klartermaBen ausschlieBlich in bestimmten
Nummern, bestimmten Ausgaben oder an
bestimmten Platzen des Mediums veroffent-
licht werden sollen, missen so rechtzeitig

beim Verlag eingehen, dass dem Auftrag-
geber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt
werden kann, wenn der Auftrag auf diese
Weise nicht auszufihren ist.

Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen
Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der aus-
driicklichen Vereinbarung bedarf.

Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfillt,
die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat
der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied
zwischen dem gewahrten und dem der
tatsdchlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstat-
tung entfallt, wenn die Nichterfillung auf
hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages
beruht.

Fir die rechtzeitige Lieferung einwandfreier
Druckunterlagen bzw. Beilagen ist der Auftrag-
geber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeig-
nete oder beschadigte Druckunterlagen
fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Bei
telefonisch aufgegebenen Anzeigen oder
fernmiindlich veranlassten Anderungen sowie
bei Fehlern, die auf undeutliche Niederschrift
zurlickzufUhren sind, haftet der Verlag nicht

fur die richtige Wiedergabe. Der Verlag
gewahrleistet die fir das Medium Ubliche
Druckqualitat im Rahmen der durch die
Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten.

Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen
Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind,
werden als solche vom Verlag mit dem Wort
LAnzeige” deutlich kenntlich gemacht.
Beilagen und Beihefter, die durch Format
oder Aufmachung beim Leser den Eindruck
eines Bestandteils der Zeitschrift erwecken
oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht
angenommen. Die Ablehnung eines Auf-
trages wird dem Auftraggeber unverziglich
mitgeteilt.

Druckunterlagen werden nur auf besondere
Anforderung an den Inserenten zurlickge-
sandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet
drei Monate nach Ablauf des Auftrages.



